Jeder Hersteller ist betroffen und die Schaden sind oft existenzbedrohend

Durch das erreichte Wohlstandsni-
veau ist Deutschland der grofite
Markt in Europa fir hochwertige
Konsum- und Luxusgiiter. Doch es
muB ja nicht das Original sein, wenn
blof}3 das Label stimmt. So haben Pla-
giate in Deutschland Hochkonjunktur.
Die Vertriebswege sind vielschichtig
und schon lange nicht mehr nur die
dunklen Kandle.

70.000 Stellen jahrlich
gefdhrdet und Umsatzein-
buBen in Milliardenhche.

Die Oberfinanzdirektion in Miinchen
geht davon aus, daf3 durch Produkt-
piraterie 70.000 Stellen jshrlich ver-
nichtet werden. Umsatz- und Gewinn-
einbufBen sind fir viele Firmen exi-
stenzbedrohend. Die Fdlschungen
kommen nicht mehr nur aus Fernost,
sondern verstdrkt aus den &stlichen
Nachbarléndern.

Bevorzugte Produkte
sind nicht nur Textilien
und Luxusgiiter.

Waren es frilher Hemden von Laco-

ste, Nobeluhren von Rolex und Car-

tier, so ist es heute nahezu jedes Mar-

kenprodukt, das durch Félschung

bedroht wird:

B Franzésische Parfims und andere
Luxusartikel

B Tennisschuhe, Jeans und andere
Markentextilien

B Spirituosen

B Bremsbeldge, die bei starker Bela-
stung versagen

B Medikomente mit
Auswirkungen

ungewissen

Die Vertriebswege von Produkifal-
schungen waren anfangs Floh- und
Wochenmdrkte sowie Kleinanzeigen.

— von Michael Toberg aus Bochum -

Straffer Vertrieb macht
Produkipiraten so erfolgreich.

Heute sind es auch Grof3- und Einzel-
handler, die solche Produkte in ihr
Sortiment aufnehmen. Die Produktpi-
raten verfigen Gber ein straff organi-
siertes ,Handelsvertreter”-Netz. Bei
diesem vielschichtigen und fléchen-
deckenden Vertriebssystem k&nnen
die offiziellen Organe jedoch wenig
ausrichten. Um die Produkipiraten
nachhaltig auszuhebeln, muf3 das
Krebsgeschwiir bei der Wurzel
gepackt — missen die Hinterménner
entlarvt werden.

Detektive Kocks im Kampf
gegen Produktpiraten
erfolgreich.*)

So wurden z.B. gefdlschte Produkte
eines berihmten Pariser Parfims auf
dem deutschen Markt angeboten und
dem Handel als Sonderposten unter
Preis offeriert. Aufgrund der identi-
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schen Markierung waren erhebliche
Umsatzeinbuf3en und Imageschéden
zu befirchten.

Detektive Kocks sollten die Lieferwe-
ge in Deutschland und die Hinter-
mdnner ermitteln. Von der Detektei
wurde eine Verbindung zu den Pro-
duktpiraten aufgebaut, indem die
Detektive mit Hilfe einer plausiblen
Legende als Handler auftraten. Nach-
dem eine Geschdftsverbindung vor-
handen war, wurde eine Grof3bestel-
lung in Auftrag gegeben, die beson-
dere Rabattverhandlungen erforder-
lich machte. Hierdurch muf3ten auch
die Hinterménner in Erscheinung fre-
ten. Ein Schaden der auf mehrere
Mio. DM zu klettern drohte, konnte
frihzeitig abgewendet werden.

Die Erfahrung im Aufbau sattelfester
Legenden und das Know how, wie
Produktpiraten organisiert sind und
welche Vertriebswege benutzt wer-
den, waren fir Detektive Kocks aus-
schlaggebend im  erfolgreichen
Kampf gegen das gefdlschte Parfum.

*) Referenzen liegen vor

© Individuelle Losung lhres Problems

© Offenlegung der grauen Vertriebskanale

© Ermittlung der illegalen Produktionsstatten
und Tater im In- und Ausland

© Einsatz handelserfahrener Berufsdetektive
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